UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

CENTRO UNIVERSITARIO DE TONALA
DIVISION DE CIENCIAS ECONOMICAS, EMPRESA Y GOBIERNO
DEPARTAMENTO DE EMPRENDIMIENTO, COMERCIO Y EMPRESA

1. INFORMACION DEL CURSO

Nombre: Taller de Incubacién de Negocios Clave: 13800 Prerrequisitos: NA

Numero de créditos: 8 Tipo: Curso - Taller Area de Formacién: Area de Formacion
Basica Particular Obligatoria (BPO)

Horas teoria: 40 Horas practica: 40 Horas totales: 80

2. DESCRIPCION

2.1. Objetivo o competencia general de aprendizaje del curso

Desarrollar la planeacién necesaria para la creacién y puesta en marcha de un negocio desde el desarrollo de
la idea de negocio, plan de mercado, plan de operaciones, plan de organizacion y andlisis financiero.

Ofrecer soporte a los emprendedores para que puedan desarrollar ideas innovadoras y transformarlas en
emprendimientos de éxito.

2.2, Objetivos especificos
1. Proponer y definir una idea de producto o servicio de innovacién.
2. Elaborar un plan de negocio, el cual contendrd la representacion gréfica de la calendarizacion para

llevar a cabo las acciones necesarias para iniciar las operaciones de la empresa.

3. Establecer el sistema contable para Ia empresa, asi como elaborar proyecciones financieras para
determinar la viabilidad econdmica para la busqueda de un posible financiamiento.

4. Examinar su propio negocio a través de la asesoria de diversos consultores para el aseguramiento del
éxito del mismo.

5. El alumno aprendera a buscar fuentes de financiamiento y/o inversionistas que puedan aportar al
establecimiento del negocio.

2.3. Contenido temético

1. Desarrollo de la idea de negocio
1.1. Lluvia de ideas
1.2. Evaluacién de la idea
1.3. Nombre del proyecto
1.4. Misidn y visién
1.5. Andlisis FODA
1.6. Objetivos de la empresa
1.7. Ventaja competitiva
1.8. Andlisis de la industria
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2. Plan de mercado
2.1. Descripcion del producto o servicio
2.2. Impacto social, tecnoldgico y sustentable
2.3. Anélisis de la competencia
2.4. Investigacion de mercado
2.5. Imagen corporativa
2.6. Canales de distribucion

3. Plan de operaciones
3.1. Diagrama de flujo de proceso
3.2, Materia prima
3.3. Tecnologia e instalaciones
3.4. Capacidad instalada
3.5. Programa de produccién

4. Plan de organizacion
4.1. Estructura organizacional
4.2, Descripcidn de puestos
4.3. Perfil del puesto
4.4. Organigrama
4.5. Constitucién legal de la empresa

5. Plan de finanzas
5.1. Presupuestos
5.2. Estados financiero proyectados
5.3. Anadlisis financiero
5.4. Plan de financiamiento
5.5. Busqueda de financiamiento e inversionistas
5.6. Plan de puesta en marcha

2.3 A Estructura conceptual
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Modulo 1:
Desarrollo
de la idea de
nesocio

Analisis FODA ]

Ventaja competitiva ]

Médulo 2:
Plan de
mercado

[ Estrategias de marketing

Proceso de produccien
Médulo 3
Plan de
operaciones Capacidad instalada }

Modulo 4:
Plan de
arganizacion

[ Estructura arganizacional

Modulo 5:
Plan de

finamas

[ Analisis financiero

2.4. Estrategias didacticas

Las estrategias de ensefianza del docente consisten en:

1. Presentar el tema o la informacién al alumno.

de entendimiento que el alumno tuvo.
3. Fomentar el analisis y la autocritica de manera constructiva.

4. Esta unidad de aprendizaje estd estructurada de manera hibrida, ya que se hace uso de plataformas
tecnoldgicas para el trabajo de manera presencial y en linea.

5. Se realizard mediante la metodologia de aula invertida utilizando diversos entornos para facilitar el
aprendizaje de los estudiantes.

6.

en la implementacién del conocimiento.

Las estrategias de aprendizaje consisten en:

1. Participacion activa durante las horas clase.

2. Motivar al estudiante a la investigacién de los temas que/e van a revisar en el au

Realizacién de actividades précticas para la evaluacién de los aprendizajes a partir de la experi

Estados financieros proyectadas j

Motivar al alumno a que parafrasee la informacién previamente presentada para identificar el nivel

la.
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Aplicar los conocimientos investigados y los transmitidos por el docente para su aplicacién en la
construccion del proyecto a elaborar.

Exponer de manera oral ante el resto de la clase el plan de negocios elaborado para su producto o
servicio, asi como los avances.

Investigacion documental

Simulacién de procesos

25,

Estrategias e instrumentos de evaluacién y factores de ponderacién

Instrumentos de evaluacidn:

Evaluacidn continua

Tomando en cuenta las actividades realizadas de manera presencial y en linea.

Las actividades y tareas realizadas deberdn presentarse dentro de la fecha establecida, ademds de apegarse a las
instrucciones de cada una de las actividades.

Preguntas de reflexion durante la sesién en el aula

Debate durante la sesién en el aula

Participacion proactiva

Avances de proyecto final

Evaluacion final

Documento de plan de negocios
Presentaciones parciales y/o presentacién final del proyecto realizado
Participacién en Concurso de Proyectos de Innovacién con alto impacto

Criterios o indicadores de evaluacién:

Las actividades y tareas realizadas cuentan con notable calidad, en tiempo y forma.
Tanto las tareas y actividades como el proyecto final se citan correctamente de acuerdo a formato APA.

Las presentaciones tienen un disefio innovador, sin mucho texto, el alumno centra su atencidn a la audiencia %
tiene dominio del tema.

El proyecto se trata de un producto o servicio nuevo o de la mejora de un producto o servicio ya existente.

El producto o servicio a desarrollar en el proyecto se trata de una idea innovadora que contribuya al bienestar

social, se trate de una nueva tecnologia, sustentabilidad, salud, educacion, seguridad publica o dagg
econdémico.

Avances del proyecto de negocios

Presentaciones

Proyecto final

Participacién en Concurso de Proyectos con alto grado de impacto
Presentacion de prototipo en Expo Emprendedores
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Porcentaje de evaluacion:

®  30% Actividades y/o tareas

e  25% Presentaciones (parciales y/o final)
e  20% Proyecto de negocios
L ]

25% Participacién en Concurso de Proyectos con alto grado de impacto (Incluye presentacién de prototipo en Expo
Emprendedores).

De acuerdo con el Reglamento General de Evaluacién y Promocién de alumnos, para que el estudiante tenga derecho al
registro de su calificacion final en el periodo ordinario establecido en el calendario correspondiente al semestre en que cursa
la materia, se requiere:

e Tener un minimo de asistencia del 80% a clases y actividades registradas durante el curso.

Ademds, en caso de que el estudiante no haya logrado una calificacién aprobatoria durante el periodo de la evaluacién
continua, el alumno tendra la oportunidad de acreditar la materia en periodo extraordinario atendiendo los siguientes
criterios:
La calificacién obtenida en periodo extraordinario, tendrd una ponderacién de 80% para la calificacién final;
La calificacion obtenida por el alumno en periodo ordinario, tendra una ponderacién del 40% para la calificacion en periodo
extraordinario, y
La calificacion final para la evaluacion en periodo extraordinario serd la que resulte de la suma de lo puntos obtenidos en las
fracciones anteriores
Lo anterior requiere que el alumno:

®  Estéinscrito en el plan de estudios y curso correspondiente.

e Haya pagado el arancel y presentar el comprobante correspondiente.

e  Tener un minimo de asistencia del 65% a clases y actividades registradas durante el curso.

Retroalimentacion al estudiante, durante el semestre, se realizara a través de las sesiones presenciales y con el apoyo de
plataformas digitales como correo electrénico, Classroom y Moodle.

2.6. Conocimientos, aptitudes, actitudes, valores, capacidades y habilidades

Conocimientos Habilidades Actitudes y Valores
Explica de manera clara qué es un plan

de negocio y cudl es la importancia de

Investiga de forma detallada los
pormenores  asociados a  una
este. problematica para proponer la idea de
Distingue los elementos que debe
incluir un plan de negocios.

Identifica los

Presenta de manera ordenada o
coherente la idea de producto o
servicio desarrollada en el plan de
un producto o servicio innovador. negocios.
Redacta de manera coherente vy

ordenada un plan de

De manera colaborativa defifje
negocios | caracteristicas que deben llevax los
apegandose a los contenidos revisados
durante la clase.

elementos que
comprende el plan de mercado asi
como su importancia en el plan de
negocios.

apartados incluidos en el plan
negocios de su proyecto.

Plantea unaidea de producto o servicio | Posee una actitud autocritica y
que podria brindar una propuesta de | propositiva.

que debe contener un plan financiero. | valor. Q

Conoce las diferentes caracteristicas
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Esboza de manera adecuada todos los
apartados del plan de negocio en
relacién con la idea de producto o
servicio.

Representa las actividades y recursos
necesarios para poner en marcha las
operaciones de la idea de producto o
servicio planteada.

2.7. Campo de aplicacién profesional del conocimiento

De igual manera podra realizar planes de negocio bajo contrato.

Realizar consultoria para la elaboracién de planes de negocio para diferentes clientes que no tengan los conocimientos
necesarios.

La presente unidad de aprendizaje proporcionard al estudiante las herramientas y los conocimientos necesarios para:
emprender su negocio, administrar negocios u organizaciones, ocupar puestos gerenciales.

Con las herramientas obtenidas en este curso el alumno podrd emprender su propia idea de negocio de manera metddica
y coherente mediante el analisis previo.

3.1. Bibliografia Bdsica

RECURSOS Y MATERIALES EDUCATIVOS

Gonzalez, A. C. L. (2018). Plan estratégico de negocios. Grupo Editorial Patria,

3.2. Bibliografia Complementaria

Alcaraz Rodriguez, R. (2011). El emprendedor de éxito. Meéxico. McGraw Hill.

Ediciones Instituto Internacional de Investigacién de Tecnologia Educativa (2010). Guia para elaborar un Plan de

Negocios.

Font, J., Font, J,. & Elvira,

0. (2000). Presupuestos, planes financieros y estudios de viabilidad.

Gonzalez Salazar, D. M. (2007). Plan de negocios para emprendedores al éxita, McGraw - Hill.
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Mufiiz, L. & Gonzalez, L. M. (2010) Planes de Ne

gocio y Estudios de Viabilidad: Software con casos practicos y
herramientas para elaborar DAFO y evaluar un

Plan de Viabilidad. Profit Editorial I.

Zorita Lloreda, E. (2015). Plan de Negocio. Madrid. Esic Editorial.

3.3. Enlaces

FOJAL
https://fojal.jalisco.gob.mx

Instituto Nacional del Emprendedor
https://www.inadem.gob.mx/

12 Claves para desarrollar una Mentalidad Emprendedora

13 caracteristicas de un emprendedor exitoso - animado

¢Quieres ser emprendedor? Entonces ten en cuenta estas 3 cosas.

|
Lugar y fecha de Actualizacién: Tonals, Jalisco a 10 de junio de 2022
Participantes en la actualizacién del programa
Nombre Firma
MTRA. ALEJANDRA KINIRETH FLORES TOMAS N\ 7 b(%

MTRA. MARIELA MORENO PRECIADO /W
& 7

DR. GILBERTO ISRAEL GONZALEZ ORDAZ

VoBo. Presidente de la Academia: \\
MTRA. ARIANA CAROLINA ULLOA ALZATE —

LY
3

VoBo. Jefa del Departamen
DRA. AIMEE PEREZ ESPARZA 4




